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Qualita. E necessario rendere consapevole

‘//

il consumatore del valore del manufatto

La tutela del made in Italy
deve essere intransigente

di Andrea Calistri

sull’onda della crisi e della con-

correnza delle economie emer-
genti da mesi infiamma il dibattito
sul futuro delle nostre imprese - ¢
basato su un fondamentale equivo-
co:cosa puodirsirealmente "fabbri-
catoinItalia"? Sipuo considerareita-
liano il prodotto realizzato all’este-
ro daaziende italiane? O quello rea-
lizzato in Italia da aziende straniere,
per esempio cinesi? O quello fatto
nel nostro paese, ma con materiali e
qualita finale inferiori agli standard
tradizionali impliciti in qualcosa di
marchiato Made in Italy? E-ancora: .
sipud definiretale cio che nasce sen-
za il rispetto delle basilari norme di
tutela deilavoratori?

Il tema del Made in Italy - che

Dipendono anche daqueste rispo- :

ste la natura e il contenuto dei prov-
vedimenti che si invocano a difesa
dellenostre produzioni, siale strate-
gie damettere inatto pér il sostegno
del prodotto nazionale sul mercato
globale. Secondo noi del consorzio
Centopercento italiano non ci sono
dubbi: il marchio Made in Italy deve

rappresentare unicamente prodotti

realizzati in Italia, da imprese italia-
ne, con tecniche, gusto, design,
know-how italiani e nelrispettodel-

- lenorme chenelnostro paese tutela-

noladignita elaqualita dgllavorodi
chiproduce. !
Centopercento italiano ¢ l'asso-
ciazione nazionale con base a Scan-
dicci (Fi) fondatanel1997 cheracco-
glie oltre 70 imprese artigiane e in-
dustrialidi ogni parte d'Ttaliae ditut-
ti i settori produttivi. Siamo stati i
primiesiamo gliuniciafare delladi-
fesa del Made in Italy unimperativo
quotidiano, sia pratico che etico: il
nostro &l'unico marchio che certifi-
ca, a monte del prodotto, una filiera
produttiva al 100% nazionale. Non

esiterei a indicare i soci del consor-
zio come gliultimi difensori del Ma-
de in Italy. Per questo la strategia
del consorzio ¢ quella del "Made in
Italyatolleranzazero":nessuncom-
promesso, nessuna ambiguita.

Eccoli i nostri cinque pilastri per
la difesa a oltranza del "Made in
Italy" pit qualificato:

- Lottaalla contraffazione, per ar-
ginare la concorrenza illegale e lan-
ciare ai contraffattori un messaggio
preciso: esistono delleleggicheven-
gono fatte rispettare, senza eccezio-
niné adattamenti.

-Tracciabilita del prodotto, perri-
costruire a ritroso tutta la sua "sto-
ria" at{raverso le tappe della filiera
produttiva. Sololacapillaritadarea-
le efficacia ai controlli e allalotta al-
la contraffazione.

- Esaltazione della "cultura"lega-
ta al'prodotto. Diffondere presso il
consumatore la consapevolezza del
valore intrinseco del prodotto che
acquista, dato non solo dallasua uti-
lita diretta e dal marchio, ma dalla
storia, la capacitd, la tradizione di
chilo realizza e che ne giustifica, at-
traverso la qualita, il costo.

-Convergenzadelleazioni di tu-
tela. Per ottimizzarne efficaciae du-
rata, occorre che le azioni didifesae
valorizzazione del Made inItaly sia-
no coordinate e convergenti, faccia-
no parte cioé di una medesima stra-
tegia.

- Rifnodulazione del distretto in-
dustriale. Occorre progettare una
nuovaingegneriadirete produttiva,
un nuovo sistema di interrelazioni
traimprese che riescaamassimizza-
re il sapere diffuso sul territorio e
metterloasistematraleimprese, ge-
nerandoun ciclo virtuoso di miglio-
ramento e aumentando cosila capa-
citadellarete stessadistare suimer-
cati mondiali. ' :

Presidente del consorzio Centopercento italiano
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